
和消费者共建品牌



小红书人群画像

56%

一二线城市用户

72%

90后用户月度活跃用户

1 亿+

80亿

日笔记曝光



独立 个性、有观点 热爱生活 兴趣驱动 热爱分享

时尚 自身形象 独立精神 有观点

生活品质 注重形象 高端消费 护肤保养

兴趣社交 追逐潮流 网络游戏 竞技体育

经济独立 热爱工作 积极活泼 充满个性

经济独立 注重享受 追求品质 轻量消费

娱乐至上 兴趣消费 追求体验 追求享受

小红书人群画像



小红书
生活潮流的发源地，消费趋势的定义者





教学模式 >> 恋爱模式

成熟品牌转型



相遇 了解 约会 选择

小红书里，品牌和消费者的恋爱故事



第一个故事：相遇

《我向你多走一步》



奢侈品下凡



通过直播，拉近与年轻消费群体的距离
完成客群扩张和资讯渗透

通过秀场、杂志和官网展示产品资讯

设计理念

工艺细节

产品展示

品牌忠诚

使用搭配

购买方式

多名时尚博主联手直播，深度沟通品牌和产品资讯

VS



犹豫着要不要踏进的高冷门店

直播+内容种草+快闪店
一站式购物体验

不知不觉中完成从种草到购买的体验

内容
种草

购买
转化

口碑
分享

GUCCI小红书线上快闪店

流量
触达

VS



第二个故事：了解

《给真实以时间》



完成7天打卡才能分享的护肤体验站 真实试用后反馈体验心得的新品体验官

品牌 消费者

其他用户

产品试用

真实反馈数据回流

给彼此以时间 呈现更真实的样子



真实的用户体验，为产品提供了更多想象力



第三个故事：约会

《出谋划策的闺蜜》



PUMA X REDesign

少女心

粉红色



第四个故事：选择

《把选择权交给消费者》



CTR

给予选择权让消费者更愿意选择



相遇 了解 约会 选择

站内IP流量互动工具

KOL连接 体验官体系

数据洞察 共创服务

一站式购物 直播

产品力

内容力

传播力

转化力



与小红书开启一场对话


