




10000+

服务客户

100亿 RMB

年度管理预算

245个

广告覆盖
国家和地区

50种

推广服务语言

13亿

每年为客户
带来下载量

400亿

每年为客户
带来新增收益

25000
日均上线Campaign

10亿+

日均广告触达人次

千亿级别

年度广告数据量

30亿+

日均广告展示次数





中国全球化

全球移动互联网革命

中国品牌全球化路径



中国全球化



全球化迈入新阶段，中国企业发展机遇与
挑战并存

全球互联网特别是

移动互联网迅猛发展，

提供革命性机遇

互联网行业发展

品牌跨境出海产业

基础设施成熟，达

到引爆点

产业基础支撑

国家对产业的有力

支持和推动，尤其

是“一带一路”

国家政策支持

中美贸易战将推

动加速这一进程：

出口向全球更加

平衡渗透

贸易形势驱动

互联网行业发展、国家政策支持带来发展机遇

从产品出海到品牌出海，与国际品牌同台竞技提出更高挑战



中国产品已遍布全球

东南亚地区
手机/3C/家电

游戏

电子商务

互联网金融

家居用品/服装

印度地区
手机/3C/家电

游戏

互联网金融

家居用品/服装
中东地区
电子商务

家居用品/服装

非洲地区
手机/3C/家电

食品/日用品

家居用品/服装

俄罗斯地区
手机/3C/家电

食品/日用品

家居用品/服装

北美地区
电子商务

游戏

食品/日用品

手机/3C/家电

家居用品/服装

西欧地区
手机/3C/家电

游戏

电子商务

南美地区
电子商务

手机/3C/家电

家居用品/服装

数据来源：Google Trends / 深诺集团大数据研究 2016.1-2018.12
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2019中国出海50强
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2019中国出海50强



中国品牌在新兴市场的认知度明显领先于成熟市场

中国品牌在新兴市场比在成熟市场被视为“更具信誉”（前者占53.3%，后者占

40.4%）；在每一个产品描述中，新兴市场比成熟市场对中国品牌更为积极（前

者平均57.1% ，后者平均42.7% ）

细分行业中，消费品处于领先地位

96.6%的受访者认识相关的中国消费品品牌

50强领先品牌中有21个是消费品及消费服务相关品牌

年轻消费者对中国品牌的认知度、信任度和满意度较高

18-35岁（90.9%）的人对中国品牌的认知度比46-55岁（77.4%）的人高出

13.5%；前者有52.3%的人认为中国品牌是有信誉的，后者是38.1%

2019年，中国品牌的整体知名度

中国品牌被认为值得信赖

数据来源：Facebook 2019 出海营销白皮书



全球移动互联网革命



全球移动数字时代的品牌建设基础升级

• 全球精准触达目标人群 – 直达核心

• 全渠道覆盖目标人群生活 – 场景覆盖

• 全类型创意表达 - 接触效果强化

• 品效合一 – 用户全触点体验周期极大缩短



全球移动互联网环境下，
快速在海外建立自己的品牌需要怎样的支持呢？

深诺大数据研究院 Beyond Click
深诺品牌整合营销服务

七大渠道顶级
代理商

Creative Booster
深诺品牌创意服务

Intelligence Center
客户项目可视化管理系统





基于不同人群投放多重素材，提升投放优化效果 短视频直观呈现教学场景，传递时薪及优势

1:1视频强势引流，重点优化点击率

全球最大的在线少儿英语教育品牌,VIPKID在开拓国际市场、在北美地区招募师资的过程中

希望通过线上营销渠道实现：获取高质量的外教资源&提高VIPKID在北美地区的品牌知名度和认可度，为后续开拓国际市场奠定基础

我们深入调研，针对不同兴趣，分析定位最具针对性的用户画像，从而得出最合适的教师类型和用户类型

3344万
广告触及人数

2.1亿次
广告展示次数

11.9万
完成注册

34%
单笔注册转化成本下降

对自由工作、远程工作、个性化
安排工作时间感兴趣的人群。

针对教育、学前教育、服务业等
行业关注的人群。

在职教师，有教学经验、对教师
工作有一定兴趣的个体。

对在线英文授课环境了解、以及
互联网教学使用感兴趣的群体。

自由/远程

教育行业

在职教师

在线教学



持续专注帮助品牌调研出海前
景&制定海外品牌策略

持续的全球市场研究

丰富的营销知识积累

更前瞻的趋势把握

更精准的市场分析

更深刻的用户洞察





针对墨西哥及其国内的42个城市进行深入调研：深诺研究院整合数据，深入分析当地居民的网络习惯，生活习惯等

本地化内容，形成墨西哥消费者大数据支持滴滴在墨西哥的投放。

量身定制投放策略，按照不同时间节点，合理利用热点营销，不同的形式和内容吸引着墨西哥不同城市的不同消费者下载和使用滴滴。

围绕营销目标，从前期预热、快速获取用户增量、用户再召唤三个阶段有节奏地开展营销活动，实现效果和品牌的双向提升。

DiDi应用在墨西哥迅速崛起成为墨西哥使用率最高的打车软件

DiDi Rider被Google评为墨西哥年度最佳应用
15个

推广城市

20亿+次

广告展示

4000万人

触及墨西哥全境

326万
乘客端安装

200万+
行程完成

130%
KPI完成率

单图广告 轮播图广告 视频广告
Free trip 50% DESC预热阶段

圣诞节直效广告+POST视频广告

Christmas

Mother’s Day

预热优惠阶段

流量收割阶段

热点节日营销



团队本地化 营销本地化 品牌本地化

日本、中东、美国、印度等各地分公司

外籍资深专家+本土服务团队，多维度/多方向
的进行品牌产品的本地文化适配

实现 加速





中国南方航空初涉海外社交媒体平台，面临海外市场品牌知名度低且差异化不凸显、海外主流社交媒体粉丝量级小且互动性低等挑战，希望通

过社交媒体的有效运营，提升南航在海外市场的品牌知名度，用内容与用户建立情感链接。

我们深入调研，基于欧美澳新用户的属性洞察，定制符合其兴趣的传播推广主题，制定品牌传播策略，分阶段展

开富有打动力的品牌出海内容营销，提升品牌形象，与用户建立情感链接。

2亿+
帖文曝光次数

1000万+
海外用户互动次数

400万
海外粉丝增量

750 K +
视频观看次数

3.3 M +
视频内容曝光量

10 K +
视频内容互动量

《聚光灯下的使命》

邀请知名导演贾樟柯监制，两则视频从不同角度展示南航飞行员和机务人员的责任心与梦
想，与南航用户以一种可被依靠和信任的感觉作为情感基石深度绑定。

《背后的闪耀》

节日营销 飞行主题营销 互动营销

（填字游戏、拼图游戏）（试飞视频、组装揭秘）（妇女节、圣诞节、黑五）



熟悉了解海外社交媒体玩法的内容营
销与品牌策略专家

北美、日本、东南亚、中东等地，熟
悉了解当地品牌传播玩法的策略专家

外籍原创内容专家
西、印、日、韩、阿拉伯等10+小语

种支持团队





多渠道优势整合，实现小米全球化的品销合一；多场景沟通，注重粉丝社交互动，提升参与感

甄选海外三大媒体及数据合作伙伴

（Google/Facebook/Twitter），结合小米粉丝人

群及手机科技爱好者，精准定位潜在目标人群

小米论坛/小米社区/小米官方社媒账号等线上互

动及线下粉丝参与等，深度粉丝营销

融合受众线上生活场景，社交场景/娱乐场景/搜

索场景，360度深入营销

线上线下场景整合营销，线上粉丝话题互动+线

下粉丝活动参与及契合IP合作，形成粉丝营销闭

环

66万
总粉丝增长数

1106万
总互动量

2.2亿
广告总曝光量

21.5%
广告互动率

3480万
总视频观看数

3619万
总互动量

2.7亿
广告总曝光量

13.36%
广告互动率



七大平台顶级代理，基于不同出海需求，配合流量及优势分析，制定优质媒介组合定制
化方案，将品牌战略通过各种形式的数字广告进行高效的落地执行

出海营销媒体流量分布

Ad Network

SSP

长尾
流量

snapchat

无意识浏览

强化行动意愿

人本营销

年轻用户多

潜力用户数大

散播分享广且快

主动搜索

用户量级大

转换周期短

日本用户量体大

即时性高

用户质量高

年轻用户

即时行动体验

更有趣更多元

用户质量高

出海营销媒体优势分析



Creators

Channels

MCN

Multi Channel Networks

Match-Marketing

Tools

Others

联合海内外多类型内容创作者的优势资源





认知度 用户获取
(移动应用安装)

交易建立需求 用户获取
(销售线索获取)

每日发布新创意 22000+



视频VS平面素材
15-50% 单用户获取成本降低
5-10倍用户导入量提升



基于海量广告大数据挖掘的优质
创意

快速生产、快速迭代的高效创意
生产优化流程

具备全球最新最前沿的3D、视频
等各类高水准创意制作能力





十亿级别广告数据量

合并多账户数据分析

全面覆盖投放指标

多维度细分数据

展示、点击、安装、消耗、

CPI 、CPC 、CPM 、ROI

国家、性别、年龄、版位、品类

轻松将海外各渠道的广告数据生成可视化报表，支持多账户、多维度和多指标的广告数据分析，进行深度客户体验管理



中国品牌全球化路径



中国面临独特的全球品牌格局变革机遇

国内成熟品牌出海 -

Rebranding

直接创立海外创业品牌 – Brand 

Startup



成熟品牌的挑战和机遇（Rebranding）

机遇

• 借助公司基础平台，拥有更好的发展资源与优质的

基础人才队伍

• 凭借成熟品牌的经验，具备更完善的运营推广体系

以及更好的学习能力，降低试错成本

• 基于对成熟品牌管理的充分理解, Rebranding管理

容易掌控

挑战

• 团队学习能力，海外管理团队建立挑战巨大

• 品牌Rebranding的创新能力容易受制于公司现有

认知体系的束缚

• 成熟品牌的功能、标签等特点容易固化，使海外

的本土化改造贴合受到影响

VS



新创出海品牌的挑战和机遇
（Brand Startup）

机遇

• 没有历史负担，Branding知识结构更容易贴近海外

市场

• 公司运营管理体系可以根据创业品牌进行自由灵活

调整，最大程度服务于创业品牌的推广

• 团队成员共同经历创业过程，容易统一品牌认知、

调性与价值定位

挑战

• 市场预判经验与能力不足，风险成本更高

• 缺乏品牌推广经验，运营基础体系薄弱

• 公司资源有限，缺乏调整余地

VS



定制品牌策略，营销管理顾问，结合深诺强大的数字营销执行落地，

1

2

3

+ +





产业链伙伴共同支持

• 新时代品牌策略顾问伙伴

• 电商产业链协同伙伴

• 资本助力加速伙伴





Thank you！

扫码关注

飞书互动官方微信

扫码关注

深诺集团官方微信



阙立励
Charlie Que

高级副总裁
深诺集团

张陆
Lu Zhang

海外市场营销项目负责人
小米

马腾
Tony Ma

海外市场部负责人
安踏

邝谦俊
Micson Kwong

大中华区业务副总经理
Facebook


